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1. Presentacion de la asignatura

Fundamentos de la Publicida una asignatura general introductoria a laagori
estructura de la actividad publicitaria. La pullad desempefia un papel importante en
nuestra sociedad, no solo en términos econdmicoswgrciales, sino también
sociologicos y, en concreto, dentro del ambitoadeoimunicacion.

Se trata de una profesion relativamente nueva yaqueen dia se encuentra en proceso
de transformacioén y redefinicion. Su impacto pubks, sin embargo, muy importante,
tan amplio como el nimero de disciplinas diversis gue recurren los profesionales
para sostener sus fundamentos teéricos y su trdtzjo.

2. Competencias

Competencias generales

= Capacidad de analisis
= Valoracién critica del propio trabajo y del trabdmlos demas
» Trabajo autbnomo
» Trabajo en equipo
Competencias especificas
1. Comprension del papel que desarrolla la publicetath sociedad de
consumo.

2. Conocimiento de las principales aproximaciones¢aéral fenomeno
publicitario.
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3. Comprension de la relacion entre el marketing, daca y la comunicacion
publicitaria.

Comprension del proceso general de desarrollo deeamparia publicitaria.
Conocimiento de la funcion de la creatividad epreteso publicitario.

Conocimiento de las relaciones de complementarifdadonal e influencia
mutua entre los medios de comunicacion y la pudaiti

Identificacion de la infraestructura basica decivadad publicitaria.

Identificacion de la tipologia basica de empreséscionadas con la
comunicacién comercial.

9. Identificacion de la tipologia basica de profeslesaledicados a la
comunicacién comercial.

10. Conocimiento del marco normativo que regula lavatad publicitaria.
11.Utilizacion de la terminologia fundamental de lévadad publicitaria.

12.Reconocimiento de las principales etapas histodeda comunicacion
comercial.

3. Contenidos

Conceptos y teorias

Consumo y publicidad

Teoria de la publicidad

Historia de la publicidad

Estructura de la actividad publicitaria. Empresasofesionales

o bk wbdPRE

El marketing. Estrategia de marketing y estratpgialicitaria. Segmentacion y
posicionamiento

La marcaBranding Planificacién de la marca
El proceso de una campafia publicitaria
La creatividad

© 0 N o

Publicidad y medios de comunicacion
10. Etica y legislacion de la actividad publicitaria

Procedimientos y habilidades

1. Analisis de textos publicitarios.
2. Utilizacion de terminologia publicitaria.

Valores y actitudes

1. Presentacién oral y escrita.
2. Curiosidad y busqueda permanente de fuentes dedapage.
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3. Interés por la investigacion en publicidad.

4. Evaluacion

Dado que el enfoque de la asignattuadamentos de la Publicidas eminentemente
tedrico, la calificacion global consistira en ladizede las tres notas siguientes. Para
poder hacer media, la puntuaciéon minima de cadgubles de 5 sobre 10:

a. La participacion de los alumnos en las clases (pr&g iniciales y participacion
en los seminarios) (25%).

b. Un trabajo de curso, que se llevara a cabo en grupferido a la actividad de
las empresas y los profesionales de la publicid&élo.

c. Un examen tedrico que evaluara los conocimientgsiados por el alumnado a
partir de las exposiciones en las clases y ladadal libro y las lecturas
obligatorias (50%).

Los alumnos que se hayan presentado a la evaluatidyan suspendido uno o mas de
los grupos de actividades (participacion en claabajo de curso o examen teorico)
podran presentarse a la recuperacion de la asignatu

Los alumnos suspendideslo podran presentarse a la recuperacion de agugbo de
actividades que hayan suspendi@articipacion en clase, trabajo de curso o examen
teorico).

Para recuperar la participacion en clase, tendnémeesentarse a un examen de
recuperacion basado en las preguntas inicialetade g en las lecturas comentadas y
debatidas en los seminarios. Para recuperar gjtrale grupo, tendran que presentar un
nuevo trabajo individual con las mismas condiciomas el trabajo de grupo. Para
recuperar el examen tedrico, tendran que preserdaua nuevo examen teorico.

Cuadro resumen evaluacion

Actividad de Descripcién Ponderacion Recuperacién
evaluacién en la nota
final
Participacion en | « Participacién del alumnado en 25% Examen escrito a partir de
clase las preguntas formuladas al las preguntas formuladas
final de cada clase. en clase y de las lecturas
« Participacion del alumnado en obligatorias.
los seminarios a partir de
lecturas obligatorias.
Trabajo de Trabajo en grupo sobre la 25% Trabajo individual sobre la
curso actividad de empresas y actividad de empresas y
profesionales de la publicidad. profesionales de la
publicidad.
Examen tedrico | Examen tedrico sobre los 50% Examen tedrico sobre los
contenidos del programa de la contenidos del programa
asignatura. de la asignatura.
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5. Bibliografia y recursos didacticos

5.1. Bibliografia obligatoria
SOLANA, Daniel (2010)PostpublicidadDouble You, Barcelona.

5.2. Bibliografia complementaria
CARO, Antonio (2010)Comprender la publicidadlripodos, Barcelona.
FERNANDEZ CAVIA, José y SANCHEZ BLANCO, Cristin2@12): “Retos
de la profesién publicitaria: aportaciones desdganificacion estratégica”.

ZER, Revista de Estudios de Comunicacn8r82, mayo de 2012, pp. 51-71.
http://www.ehu.es/zer/hemeroteca/pdfs/zer32-03-fernandez.pdf

FERNANDEZ GOMEZ, Jorge David (ed.) (200®)proximacion a la estructura
de la publicidad Comunicacién Social, Sevilla.

MOLINE, Marcal (2000)1a fuerza de la publicidadvicGraw-Hill, Madrid.

SANCHEZ, Joaquin y PINTADO, Teresa (2018)evas tendencias en
comunicacioneSIC, Madrid.

SEGARRA, Toni (2009)Desde el otro lado del escaparatespasa, Madrid.

Aparte de estas referencias, se propondra la &deiptros textos breves, en formato
impreso o digital, como lecturas preparatoriasodeseminarios.

6. Metodologia

Se trata de una asignatura presencial disefiad@esovertientes complementarias:

* unas sesiones teoricas en las que el profesocarplios conocimientos basicos
gue deben tenerse en cuenta;

» |a participacién del alumnado, tanto en las claéséscas (respondiendo unas
preguntas que formulara el profesor al acabar sasién) como en los
seminarios teméaticos;

» vy larealizacion de un trabajo en grupo sobrettagresas y los perfiles
profesionales de la actividad publicitaria.
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7. Programacion de actividades

Sesiones de teoria

Sesiones de practica

Semand Presentacion de la asignatura. Explicacién funcionamiento
Encuesta inicial. seminarios. Formacién grupos.
Introduccién. Consumo y
publicidad.

Seman& Introduccion. Consumo y Seminario 1. Grupos Ay C.
publicidad. Nuevos habitos de consumo y
Teoria de la publicidad. nuevos consumidores.

Semana Teoria de la publicidad. Seminario 1. Grupos By D.
Nuevos habitos de consumo y
nuevos consumidores.

Semanat Historia de la publicidad. Seminario 2. Grupos Ay C. Teoria
de la publicidad.

Semand Estructura de la actividad Seminario 2. Grupos By D. Teoria

publicitaria. de la publicidad.

Seman® Marketing y publicidad. Seminario 3. Grupos Ay C.
Creatividad y publicidad.

Seman& Marca,brandingy planificacion. Seminario 3. Grupos B y D.
Creatividad y publicidad.

Semana Proceso de una camparia de Presentacion de trabajos en grupo.

publicidad.
Creatividad publicitaria.

Seman&® Publicidad y medios de Presentacion de trabajos en grupo.

comunicacion.

Semand.0 Publicidad y medios de Presentacion de trabajos en grupo.

comunicacion.

Semana 11 Etica y legislacion de la actividad

publicitaria.




