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1. Presentaci6 de l'assignatura

Fonaments de la Publicitats una assignatura general introductoria a laatéor
estructura de l'activitat publicitaria. La publg&itrepresenta un paper important a la
nostra societat, no nomeés en termes economicseroiats, sind també sociologics |,
en concret, dins de I'ambit de la comunicacio.

Es tracta d’una professié relativament nova i que dia es troba en proces de
transformacio i redefinicid. El seu impacte puldg; tanmateix, molt important, tan
ampli com el nombre de disciplines diverses a legdsghan de recorrer els professionals
per tal de bastir els seus fonaments teoricseva feina diaria.

2. Competencies que s’han d’assolir

Competéncies generals

= Capacitat d’analisi
= Valoraci6 critica de la propia feina i de la fedels altres
= Treball autonom
= Treball en equip
Competéncies especifiqgues
1. Comprensié del paper que desenvolupa la publieitda societat de
consum.

2. Coneixement de les principals aproximacions te@scl fenomen
publicitari.
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3. Comprensio de la relacio entre el marqueting, lecenala comunicacio
publicitaria.

4. Comprensio del procés general de desenvolupamema dampanya
publicitaria.

Coneixement de la funcio de la creativitat en ecps publicitari.

Coneixement de les relacions de complementarietaidnal i influencia
mutua entre els mitjans de comunicacio i la putalici

Identificacio de la infraestructura basica de Ratdt publicitaria.

Identificacio de la tipologia basica d’empreseaci&nades amb la
comunicacié comercial.

9. lIdentificacio de la tipologia basica de professismiedicats a la
comunicacié comercial.

10. Coneixement del marc normatiu que regula I'actiypiablicitaria.
11. Utilitzacié de la terminologia fonamental de I'adtat publicitaria.

12.Reconeixement de les principals etapes historigada comunicacio
comercial

3. Continguts

Conceptes i teories

Consum i publicitat

Teoria de la publicitat

Historia de la publicitat

Estructura de I'activitat publicitaria. Empresgsafessionals
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El marqueting. Estrategia de marqueting i estratpgblicitaria. Segmentacio i
posicionament

La marcaBranding Planificacio de la marca
El procés d’'una campanya publicitaria
La creativitat.

© 0 N o

Publicitat i mitjans de comunicacié
10. Etica i legislaci6 de l'activitat publicitaria

Procediments i habilitats

1. Analisi de textos publicitaris.
2. Utilitzacio de terminologia publicitaria.

Valors i actituds

1. Presentacio oral i escrita.
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2. Curiositat i recerca permanent de fonts d’aprengeta
3. Interés per la investigacié en publicitat.

4. Avaluacio

Atenent que I'enfocament de I'assignatk@aments de la Publicit@s eminentment
teoric, la qualificacié global consistira en la janiia de les tres notes seguents. Per tal de
poder fer mitjana, la puntuacié minima de cada Bkde 5 sobre 10:

a. La participacié dels alumnes en les classes (ptegunicials i participacio als
seminaris) (25%).

b. Un treball de curs, que es portara a terme en grefesit a I'activitat de les
empreses i els professionals de la publicitat (25%)

c. Un examen teoric que avaluara els coneixementsradqer I'alumnat a partir
de les exposicions a les classes i la lecturditeg ii les lectures obligatories
(50%).

Els alumnes que s’hagin presentat a I'avaluacagirhsuspes un o meés dels grups
d’activitats (participacié a classe, treball descarexamen teoric) podran presentar-se a
la recuperacio de I'assignatura.

Els alumnes suspesnemeés podran presentar-se a la recuperacié d’acgreip
d’activitats que hagin suspéparticipacio a classe, treball de curs o exaraerid).

Per tal de recuperar la participacié a classedmade presentar-se a un examen de
recuperacié basat en les preguntes inicials dee&laen les lectures comentades i
debatudes als seminaris. Per tal de recuperateltde grup, hauran de presentar un
treball individual amb les mateixes condicions gu&eball de grup. Per tal de
recuperar I'examen teoric, hauran de presentaruser@mu examen teoric.

Quadre resum avaluacio

Activitat Descripci6 Ponderacié Recuperacio
d’avaluacio a la nota
final

Participacio a * Participacid de I'alumnat en les 25% Examen escrit a partir de
classe preguntes formulades al final de les preguntes formulades g

cada classe. classe i de les lectures

« Participacio de I'alumnat en el$ obligatories.

seminaris a partir de lectures

obligatories.

Treball de curs Treball en grup sobre I'activitat 25% Treball individual sobre
d’empreses i professionals de la I'activitat d’'empreses i
publicitat. professionals de la

publicitat.

Examen teoric Examen teoric sobre els 50% Examen teoric sobre els
continguts del programa de continguts del programa de
I'assignatura. I'assignatura.
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5. Bibliografia i recursos didactics

5.1. Bibliografia obligatoria

SOLANA, Daniel (2010)PostpublicidadDouble You, Barcelona.

5.2. Bibliografia complementaria

CARO, Antonio (2010)Comprender la publicidadlripodos, Barcelona.

FERNANDEZ CAVIA, José y SANCHEZ BLANCO, Cristin2@12): “Retos
de la profesién publicitaria: aportaciones desdaanificacion estratégica”.
ZER, Revista de Estudios de Comunicacn8r82, mayo de 2012, pp. 51-71.
http://www.ehu.es/zer/hemeroteca/pdfs/zer32-03-fernandez.pdf

FERNANDEZ GOMEZ, Jorge David (ed.) (200®)proximacion a la estructura
de la publicidad Comunicacién Social, Sevilla.

MOLINE, Marcal (2000)1a fuerza de la publicidadvicGraw-Hill, Madrid.

SANCHEZ, Joaquin y PINTADO, Teresa (2018)evas tendencias en
comunicacioneSIC, Madrid.

SEGARRA, Toni (2009)Desde el otro lado del escaparatespasa, Madrid.

A part d’aquestes referéncies, es proposara larkedtaltres textos breus, en format
imprés o digital, com a lectures preparatories sletsinaris.

6. Metodologia

Es tracta d’una assignatura presencial dissenyabiaras vessants complementaries:

unes sessions teoriques on el professor explite@eeixements basics que
s’han de tenir en compte;

la participacié de I'alumnat, tant a les classesiggies (responent unes
preguntes que formulara el professor en acabarsessa) com als seminaris
tematics;

i la realitzacio d’un treball en grup sobre les emsps i els perfils professionals
de l'activitat publicitaria.
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7. Programacio d’activitats

Sessions de teoria

Sessions de practica

Setnana 1 Presentacio de 'assignatura. Explicaci6 funcionament
Enquesta inicial. seminaris. Formacio grups.
Introduccié. Consum i publicitat.
Setnana 2 Introduccié. Consum i publicitat. Seminari 1. Grups Ai C. Nous
Teoria de | blicitat habits de consum i nous
eoria de la publicitat. consumidors.

Setmana 3 Teoria de la publicitat. Seminari 1. Grups B i D. Nous
habits de consum i nous
consumidors.

Setnmana 4 Historia de la publicitat. Seminari 2. Grups A i C. Teoria de
la publicitat.

Setmana 5 Estructura de I'activitat publicitaria Seminari 2. Grups B i D. Teoria de
la publicitat.

Setmana 6 Marqueting i publicitat. Seminari 3. Grups Ai C.
Creativitat i publicitat.

Setnana 7 Marca,brandingi planificacio. Seminari 3. Grups B i D.
Creativitat i publicitat.

Setmana 8 Procés d’'una campanya de Presentacio de treballs en grup.

publicitat.
Creativitat publicitaria.

Setnana 9 Publicitat i mitjans de comunicacio, Presentacio de treballs en grup.

Setnmana 10 Publicitat i mitjans de comunicacio, Presentacio de treballs en grup.

Setmana 11 Etica i legislacio de I'activitat

publicitaria.




