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ANALISI DE LA SIGNIFICACIO DE LA IMATGE (20363)

Titulacié: Grau en Publicitat i Relacions Publiques

Curs: 2n, 1r trimestre

Nombre de crédits ECTS: 4

Hores dedicacio estudiant: 100 hores

Llengua o llengiies de la docéncia: Catala

Professora: Eva Pujadas

Contacte: eva.pujadas @upf.edu (despatx 53906)

Horari de tutories: Dilluns de 12:30 a 13:30 (concertar previament)

1. PRESENTACIO DE L'ASSIGNATURA

L’assignatura d’Analisi de la Significacié de la Imatge és una assignatura
obligatoria de segon curs dels Estudis de Publicitat i Relacions Publiques
que forma part de I'area d’Analisi i Investigacié. En aquest sentit és una
assignatura que es presenta en el Pla d’estudis com a continuacié de les
assignatures de Metodes d’Analisi dels missatges, Analisi de la Forma, el
Color i la Composicio i que té les seves continuitats en les assignatures
d’Analisi del Llenguatge Publicitari, Analisi de la Publicitat en Mitjans
Interactius i en totes les assignatures optatives de l’itinerari d’Analisi i
Investigacié que es despleguen entre el tercer i el quart curs del Grau.

Tot i aquests lligams entre les assignatures d’analisi, I'enfocament
d’aquesta assignatura presenta punts de contacte, continuitat i
complementarietat disciplinar amb les assignatures de Disseny,
Creativitat, Analisi dels Contextos i Planificacio Estratégica.

L'objectiu fonamental de I'assignatura és familiaritzar 'alumne amb els
conceptes i les perspectives contemporanies més significatives per a
I'analisi de la significacid de la imatge en totes les seves dimensions. Aixi,
lluny de plantejar-se com un procés “natural”, la interpretacié de les
imatges es desplega com un procés social i socialitzat, culturalment i
histdricament enclavat i contextualment compromés.

2. COMPETENCIES A ASSOLIR
2.1. Competéncies generals:
Capacitat per aplicar els coneixements teorics a la practica;

Capacitat d'adaptacié a noves situacions;
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Capacitat resolutiva;

Creativitat;

Treball autonom;

Treball en equip;

Capacitat de critica i d'autocritica;

Competéncia comunicativa (escrita i verbal);
Resolucié de problemes vinculats amb la imatge;
Puntualitat;

Respecte i atenci6 cap al treball dels altres (alumnes i professor)

2.2. Competéncies especifiques:
Comprensi6 dels pressuposits basics de l'assignatura;

Comprensid de I'enfocament i els conceptes basics de I'ambit la
semiotica, la narrativa estructural i la psicologia cognitiva vinculats a
I'analisi de la imatge;

Aplicacio dels conceptes a l'analisi de les imatges;

Integracié dels conceptes i de les perspectives a les diferents
assignatures que composen l’itinerari d’analisi i la seva relacié6 amb els
continguts vinculats a la generacié d'imatges (vinculacié amb els itineraris
de creativitat, ideacié i disseny i planificacio estrategica).

3. CONTINGUTS
BLOC I: El context contemporani de I’analisi de la significacié

Introducci6 a I'assignatura. Dels contextos i la formacié de la mirada. La
significacié de les imatges, entre contextos i receptors.

L’ epistemologia de les tecnologies del coneixement: Mitjans, escrits,
visuals, audiovisuals i interactius. La imatge publicitaria, necessitat del
mode de produccid i construccid de la identitat del consumidor. La
construccié de la marca, I'enunciatari, I'’enunciador i la relacié entre
marques, productes i espectadors a través de les imatges.
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BLOC Il. Eines per a I’analisi de la imatge

La nocié Peirceana de signe i la seva pertinenca epistemoldgica (la
definicié triadica del signe). El fonament peircea, entre la determinacio
cultural i la creativitat. Metafores i metonimies visuals.

Els parametres plastics de la imatge. Creativitat i innovacio visual.

Historia i relat audiovisual. Analisi de I’Enunciat i Storytelling.
Estructuralisme i Psicologia cognitiva. La significacié de la imatge, entre
el text i 'espectador.

Analisi de I'enunciaci6é audiovisual. El punt de vista cognitiu i el punt de
vista perceptiu. La marca, narradors i narrataris. El temps en els relats
audiovisuals. L’analisi del relat publicitari.

4. AVALUACIO

L'avaluacié de [lassignatura és una avaluacié continuada que es
realitzara a través dels seglents exercicis:

Exercici de seguiment a l'aula del Bloc 1: 15%

Exercici d’analisi a I'aula de la imatge fixa: 20%
Exercici d’analisi a l'aula de la imatge audiovisual: 50%
Participacio critica i constructiva als seminaris: 15%

** Important: Per aprovar I'assignatura durant el curs cal fer tots els
exercicis i aprovar I'examen final.

5. RECUPERACIO DE L’ASSIGNATURA

Els alumnes que hagin suspés l'assignatura, es podran presentar a
I’examen de recuperaci6 si han seguit com a minim el 50% de les classes
i han realitzat tots els exercicis de qué consta 'avaluacio.

Els alumnes suspesos que no hagin lliurat algun dels exercicis o que no
hagin assistit com a minim al 50% de les classes a més a més de
presentar-se a I'examen final, presentaran un treball d’analisi de la
imatge, préviament pactat amb la professora.

6. METODOLOGIA
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L'estudiant desenvolupara l'aprenentatge dels continguts de I'assignatura
a través de diferents tipus d'activitats:

- Assisténcia a les classes magistrals;
- Participacié en els seminaris;

- Seguiment de les lectures obligatories que es penjaran a I'Aula
Global i que es comentaran a classe;

- Elaboracié d’exercicis fora de classe directament relacionats
amb el temari i que es discutiran en els seminaris;

- L’estudi personal de la materia, i

- Sessions de tutoria i revisid d’exercicis si s’escau.
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