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1. Presentacio de ’assignatura

L’objectiu de l'assignatura «Introducci6 al llenguatge grafic» és que lI'alumne assoleixi un optim
coneixement en la generaci6 i tractament d’imatges digitals. El resultat, pero, no sera solament
producte d'un correcte coneixement del programari utilitzat en I'assignatura sin6 d’'una optima
aplicaci6 d’aquests coneixements a uns objectius de comunicaci6 determinats, adrecats

especialment a 'ambit de la publicitat.

L’assignatura es desenvolupara en dues parts, per una banda les classes magistrals i per l'altra els
seminaris i practiques. Hi haura una avaluacio continuada i final de I'assignatura a través de la
realitzaci6 d’'un examen i del lliurament de dos projectes, que es desenvoluparan al llarg del

trimestre.

2. Competencies que s’ha d’assolir

1.1 Competéncies transversals

1.- Capacitat per aplicar el coneixement a la practica

2.- Capacitat d’adaptaci6 a noves situacions

3.- Impuls a la creativitat individual i en equip

4.- Promocio6 del treball autonom i en equip

5.- Capacitat de critica/autocritica

6.- Competéncia comunicativa

7.- Capacitat d’organitzaci6 del temps i el treball personal

8.- Puntualitat i respecte vers el treball dels altres (professor i alumnes)

9.- Atencid a la presentacio realitzada per altres persones (professor i companys del grup)

10.- Adquisici6 de referents estetics

1.2 Competeéncies especifiques

1.- Coneixement i domini dels conceptes desenvolupats en les classes magistrals del curs.
2.- Coneixement del programari basic per al tractament de la imatge digital a partir de 1'as especific

de Adobe Photoshop CS.
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3.- Coneixement de les eines per al retoc digital de la imatge i la seva relacié6 amb I’entorn analogic.
4.- Coneixement de recursos per a la creacié i manipulacié - fusié, composicio, retoc - de la imatge
digital.

5.- Capacitat per a generar i tractar imatges digitals per tal d’assolir objectius de comunicacio
especialment relacionats amb la publicitat.

6.- Capacitat per analitzar i interpretar la imatge realitzada digitalment.

7.- Coneixement dels principals formats de la imatge en els entorns digitals i dels ambits d'aplicacid
de cadascun d'ells.

8.- Coneixement dels formats de compressi6 utilitzats per a la imatge digital.

9.- Capacitat per a la creacié d’imatges i animacions per internet.

10.- Aplicacié dels coneixements teorics d'infografia i computacié a la resolucié de problemes
practics.

3. Continguts

Els continguts de l'assignatura es divideixen en 4 blocs. El primer bloc abraca els 4 primers temes.
Inclou la introducci6 a l'assignatura, la seva base tedrica, la familiaritzacié basica amb I'entorn de
treball i la consolidaci6 practica d'una part dels conceptes teorics.

Els blocs segon, tercer i quart, de dos temes cada un, tracten alguns dels aspectes generals més
importants de la utilitzaci6 de la imatge digital en la comunicaci6 audiovisual i publicitaria:
I'emulaci6 del laboratori fotografic, el fotomuntatge (composici6 fotografica), la produccié o
creacid de la imatge digital i I'as d’elements propis del llenguatge grafic com son la tipografia i el
color.

Bloc 1: La infografia en la comunicacié publicitaria

Tema 1
Disseny grafic i comunicaci6 visual

Tema 2
Processos de generacio, digitalitzaci6 i tractament d’imatges

El binomi analogic i digital
Adaptacio als diversos suports de comunicaci6: paper i pantalla

Compressio de la informaci6 digital: formats d'imatge

Tema 3
El treball a 'aula d’informatica. Entorns grafics d’usuari: 1'entorn Adobe Photoshop CS3

Tema 4
Conceptes basics de la imatge digital
Bloc 2: La imatge digital com emulacio del laboratori fotografic

Tema 5
Eines de correcci6 i d’ajustament de la imatge digital.
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Tema 6
Eines de pintura i edici6. Filtres i efectes especials. La il-lustracio digital.

Bloc 3: La imatge digital com espai de fotocomposicié o fotocollage

Tema 7
Tecniques de retoc fotografic i Gs de les capes.

Tema 8
Seleccié 1 modificacid d’atributs amb mascares i canals.

Bloc 4: Els entorns digitals com a mitja o espai de produccio i creacié d’imatges

Tema 9
Formats d’imatge en entorns digitals. Creaci6 d’imatges per internet.

Tema 10
Presentaci6 i desenvolupament de la practica final

4. Avaluacid

L’ avaluaci6 final es valorara a partir de la realitzaci6 d'un examen final, el lliurament de dos
projectes i presentacions a I'aula.

També es tindra en compte el treball i la participacié de ’alumne a la classe, i molt especialment els
exercicis puntuals que s’aniran desenvolupant al llarg del curs i que 'alumne haura de presentar en
public.

4.1. Pes de cada meétode d’avaluacio en la qualificacié global

L’experimentaci6 de la doceéncia a partir del metode Bolonya convida a relativitzar el pes de la nota
obtinguda en I'’examen i afavorir I'avaluaci6é continuada dels avencos progressius en I'assoliment de
competéncies i domini dels continguts de I'assignatura.

En conseqiiencia, l'assignatura s'avaluara a partir d'un examen, dos treballs i presentacions
realitzades en grups durant el trimestre. El pes que cada metode d’avaluaci6 té en la qualificacio
final de I’assignatura és el segiient:

Prova escrita (examen teoric) * 25%
Presentacions a I'aula 25%
Realitzacio treball 1 25%
Realitzacio treball 2 25%

* Es necessari haver aprobat la prova escrita per tal de poder fer promig amb la resta dels percentatges
obtinguts.
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4.2. Criteris de valoracio

Els criteris de valoraci6 dels treballs practics es basaran en el segiient:

Treball 1: Adequaci6 grafica i creativitat, qualitat tecnica de de les imatges, utilitzaci6é de les eines
de retoc i ajust, adequacio6 del format d’arxiu amb 1'as de la imatge.

Treball 2: Composicio, qualitat técnica de les imatges, utilitzaci6 de capes i mascares, integracio
dels elements, retocs, caracteristiques tecniques del document, adecuacié a 1'Gs, originalitat i
creativitat, pulcritud en I'entrega.

4.3. Recuperacio

Prova escrita
En cas de no haver superat la prova escrita amb una nota de 5, es podra recuperar aquesta part de
lassignatura fent una nova prova escrita.

Recuperacio practiques
Per optar a la recuperaci6 de la part practica de l'assignatura, cal haver assistit a les classes
regularment (minim del 75%) i repetir aquells treballs/projectes que no hagin superat ’aprovat.

Els criteris de valoracio i els percentatges seran els mateixos que els exposats més amunt.

5. Bibliografia i recursos didactics

5.1. Bibliografia basica

AICHER, O. / KRAMOEN, M. Sistemas de signos en la comunicacion visual. Barcelona: Gustavo
Gili, 1979.

ADOBE PRESS. Adobe Photoshop Version CS Madrid: Anaya Multimedia, 2005.

DOLLENS, Dennis L. De lo digital a lo analogico. Barcelona: Gustavo Gili, 2002.

GARFIELD, Simon. Es mi tipo. Un libro sobre fuentes tipograficas. Madrid: Taurus, 2011.

5.2. Bibliografia complementaria

AUMONT, Jacques. La imagen. Barcelona: Paidos Comunicacion, 1992.

ITTEN, Johannes. The elements of color. New York: Van Nostrand Reinhold, 1970

JACOBSON, R. E. Manual de fotografia. Barcelona: Omega, 1993

KLEIN, Naomi. No Logo. Barcelona, Paidos, 2001.

McLUHAN, Marshall / Fiore Quentin. El medio es el masaje. Barcelona: Paidos, 1988.

Motion Blur: Onedotzero. Graphic moving image makers. London: Laurence King publishers,
2004.

HALL, Peter. Pause: 59 minutes of motion graphics. Universe Publishing. New York, 2000

ROYO, Javier. Disefio Digital. Paidos Diseno 03. Barcelona, 2004.

WOOLMAN, Matt. Motion Design. Moving graphics for Television, Music Video, Cinema and
Digital Interfaces. Rotovision, 2004.

ZIEGLER, Kathleen. Motion Graphics Film + TV. Harper Collins International.
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5.3. Recursos didactics

Els apunts d’aquesta assignatura estaran disponibles en el Campus Global. Hi ha un document de
text per a cada una de les sessions del curs i en alguna ocasi6 un document de presentaci6
(PowerPoint) amb molta informaci6 textual i grafica addicional. Les classes magistrals es reforcen
també amb diversos videos que il-lustren, entre d'altres, aspectes com el paper de la infografia en la
comunicaci6 audiovisual i en la publicitat. Es mostraran diversos i significatius video-clips,
anuncis, curts d'animacio, entrevistes i exemples amb creadors com ara John Lasseter, etc. També
estara al seu abast a Moodle tot el material necessari per a la realitzacié dels exercicis de classe i la
part comuna dels projectes finals. Aixo ha de permetre la seva utilitzacio, re-utilitzacio, modificacio
i adaptacio, per part dels alumnes en el seu treball individual.

6. Metodologia

Al llarg del curs es combinaran diversos metodes d’aprenentatge:

« Classes teoriques (magistrals)

« Classes practiques

« Exercicis a dins i fora de 'aula

« Treballs individuals i treballs en grup que es presentaran a ’aula ptublicament
* Lectures

« Sessions de tutoria, revisio i correccio dels projectes

La part teorica de cadascun dels temes es donara com a classe magistral. Les parts practiques es

desenvoluparan, a la vegada que s’aniran realitzan els projectes demanats com a aplicaci6 practica
dels continguts teorics.

7. Programacio d’activitats

Setmanal Tema 1
Disseny grafic i comunicaci6 visual

Setmana 2 Tema 2
Introduccio a la imatge digital
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Setmana 3

Tema 3
Entorns grafics d’'usuari: I'entorn Adobe Photoshop CS

Configuraci6 del programari
Caixa d’eines

Opcions de visualitzacio
Paletes de treball

Eines de selecci6

Setmana 4

Tema 4
Conceptes basics de la imatge digital

Caracteristiques i tipus d'imatges: vectorials i de mapa de bits
Profunditat de color

Resolucio de la imatge

Resoluci6 de monitor i de sortida

Setmana 5

Tema 5
Eines de correcci6 i d’ajustament de la imatge digital

Eines de correcci6 i d’ajustament de la imatge digital.
Eines de correcci6 basiques

Intervencio sobre els valor tonals de la imatge
Tractament “grafic” de la imatge

Interpretar una imatge fotografica tractada digitalment

Setmana 6

Tema 6
Eines de pintura i edicié. Filtres i efectes especials. La il-lustraci6 digital

Exemples d’il-lustraci6 digital
Eines de pintura i retoc
Retoc d’imatges

Filtres i efectes especials

Setmana?7

Tema 7
Tecniques de retoc fotografic i s de les capes

Tecniques de retoc fotografic i as de les capes.
Treball per capes

Mascara de capa

Capa de text. Us de la tipografia
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Setmana 8

Tema 8
Selecci6 1 modificacid d’atributs amb mascares i1 canals.

Efectes de la capa
Capes d’ajust
Fotografia digital
Fotomuntatge

Setmana 9

Tema 9
Formats d’imatge en entorns digitals. Creacié d’imatges per internet.

Formats de compressio
Preparacio i optimitzacio de imatges per internet

Setmana 10

Tema 10
Desenvolupament de la practica final. Correccions

Setmana 11

Tema 10
Desenvolupament de la practica final. Correccions




