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1. Presentacid de l'assignatura
Taller de Copy ¢€s una assignatura de redaccid aplicada a la professio publicitaria.

Donat que la competencia lingliistica general s’entén que ha estat plenament assolida a
I’educacid secundaria, Taller de Copy aprofundeix en 1’analisi de textos publicitaris i de
relacions publiques en castella i en catala i en la practica de la seva produccio.

2. Competencies a assolir

Competéncies generals

= Creativitat 1 redaccio de textos publicitaris y de relacions publiques.
= (Capacitat d’analisi 1 valoracio6 critica de la propia feina 1 de la feina dels altres

= (Capacitat de treball autonom

Competéncies especifiques
1. Comprensid del paper que desenvolupen les tasques de redaccio en els
processos de creacid de missatges en publicitat.

2. Aplicacio de les técniques redaccionals basiques a la produccio6 de textos
publicitaris.

3. Coneixement de les aportacions de la retorica i de la teoria de I’argumentacid
a la produccié de textos persuasius.
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4. Analisi 1 valoracio de textos publicitaris.

Coneixement dels models principals de textos publicitaris.

6. Identificaci6 de les funcions d’un redactor publicitari dins d’una ageéncia de

publicitat.

7. Utilitzaci6 adequada dels recursos argumentatius 1 expressius en la produccio

de textos publicitaris.

8. Produccio de diverses tipologies textuals en 1’ambit de la publicitat.

9. Coneixement i capacitat d'utilitzacio dels recursos d'assessorament lingiiistic

disponibles a la xarxa.

3. Continguts

Conceptes i teories

1.

A

La redacci6 en I’activitat professional de la publicitat.
Planificacid, redaccid i revisio del text.

Eines basiques per a ’escriptura.

Retorica 1 redaccio persuasiva.

Models de textos en publicitat.

Procediments i habilitats

1.
2.

Analisi de textos publicitaris.

Redaccid de textos publicitaris.

Valors i actituds

A

Presentaci6 de 1’escrit.
Redaccid 1 cura per estil.
Curiositat 1 recerca permanent de fonts d’aprenentatge.

Interées per la lectura 1 1’escriptura.

4. Avaluacio

Ates que I’enfocament de I’assignatura Taller de Copy €s eminentment practic, la
qualificaci6 global es formara a partir de les dues notes segiients:
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a. Una primera nota qualificara la part teorica de I’assignatura, que consisteix en
les explicacions de classe i els llibres de lectura obligatoria; I’avaluacio es
realitzara mitjangant un treball de curs. El primer dia de classe se n’explicaran

els detalls.

b. Una segona nota sorgira de la mitjana ponderada de les qualificacions
obtingudes en els exercicis practics desenvolupats al llarg del curs.

Les practiques son obligatories, 1 hauran d’acomplir estrictament els requisits minims
establerts pels professors pel que fa a normes de presentacio.

El treball de curs haura de respectar les normes de qualsevol treball académic: correccid
gramatical, presentacio, sistema de cites 1 notes, referéncies 1 fonts utilitzades, etc.

Part practica

Part teorica i treball

Valor de I’avaluacio

75%

25%

Criteri d’avaluacio

Per aprovar el taller és necessari
obtenir un minim de 5/10 en el
conjunt de les practiques.

Per aprovar el taller és necessari
obtenir un minim de 5/10 en el
treball final.

Requisists minims per
aprovar ’assignatura
(avaluacio ordinaria)

Obtenir una mitjana ponderada igual o superior a 5/10 en el conjunt
dels dos blocs i aprovar cada bloc per separat.

Requisits minims per
optar a la recuperacio

Per presentar-se a la recuperacio
de la part practica €s necessari
haver assistit com a minim al
50% de les sessions practiques i
haver-ne presentat 1’exercici
corresponent.

Per presentar-se a la recuperacio
€s necessari haver presentat el
treball a I’avaluaci6 ordinaria.

Activitat/s de
recuperacio (per blocs
suspesos)

Realitzaci6 de tots els exercicis
practics de nou.

Realitzacié d’un nou treball.

Requisits minims per
aprovar la recuperacio

Aconseguir una nota igual o
superior a 5/10 en el conjunt de
practiques.

Obtenir una nota igual o superior
a 5/10.

5. Bibliografia i recursos didactics

5.1. Bibliografia obligatoria
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BIVINS, Thomas H. (1999): Public relations writing. The essentials of style and
format. NTC, Illinois, USA.
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MORTARA, Bice (2000): Manual de retorica. Catedra, Madrid.
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SAWYER, Robert (2006): Kiss & Sell: redaccién publicitaria. index Book, Barcelona.
SERAFINI, M?* Teresa (1994): Como se escribe. Paidos, Barcelona.

SHAW, Mark (2009): Copywriting: Successful writing for design, advertising and
marketing. Laurence King Publishing.

SPANG, Kurt (2005): Persuasion. Fundamentos de retorica. Etinsa, Pamplona.

TORRENT, Anna M. (1999): La llengua de la publicitat. Publicacions de I’ Abadia de
Montserrat, Barcelona.

TORRENT, Anna M. (coord.) (2004): Els anuncis de la premsa. Eumo Editorial, Vic.

VALDES RODRIGUEZ, M? Cristina (2004): La traduccién publicitaria: comunicacion
y cultura. Universitat Pompeu Fabra, col. Aldea Global, n. 15. Barcelona.

VELLON, Javier (2007): Estrategias lingiiisticas de los textos publicitarios. UPC,
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WILCOX, Dennis L. (2001): Public relations writing and media techniques. Longman,
New York.

5.3. Recursos a 1a Web

Diccionari de la Real Academia Espafiola: www.rae.es/drae

Diccionario Panhispanico de Dudas: www.rae.es/dpd

Fundeu (Fundacion del Espafiol Urgente): www.fundeu.es/

Diccionari de ’'Institut d’Estudis Catalans: http://dlc.iec.cat

Diccionari de I’Enciclopedia Catalana: www.diccionari.cat/

Web del TERMCAT: www.termcat.cat/

Diccionari anglés de Cambridge: http://dictionary.cambridge.org

Llibre d’estil de la UPF: www.upf.edu/leupf/

Optimot (consultes lingiiistiques): www.gencat.cat/optimot
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6. Metodologia

Es tracta d’una assignatura presencial dissenyada amb dues vessants complementaries:
unes sessions teoriques on el professor explicara els coneixements basics que s’han de
tenir en compte a 1’hora de redactar textos publicitaris 1 unes sessions practiques de
redaccio que es desenvoluparan a la sala d’informatica i en les quals 1’alumne
s’enfrontara a un treball similar al que podria trobar-se a la feina professional.

Les practiques seran individuals, hauran de realitzar-se en el temps maxim de la sessio
(tres hores), hauran de lliurar-se impreses al final de cada sessi6 1 no podran presentar-
se més que en el moment de la seva realitzacio, tret d’aquells casos de malaltia o
abséncia degudament justificada.

Complementariament, fora de les hores de classe, els alumnes hauran de portar a terme
un treball de curs.

7. Programaci6 d'activitats

Sessio de teoria Sessio de practica
Setmana 1 Presentacio Sensibilitzacio lingiiistica
= Presentacio assignatura (contingut, =  Explicacio de les practiques
sessions, lectures) = El paper de la llengua. Exemples
= Explicacio treball curs d’incorreccions en anuncis
* Recursos d'assessorament
Copywriting lingiiistic disponibles a la xarxa

= Practica: exercicis basics d’es-
= Laimportancia del copywriting criptura

= La figura del redactor en publicitat

= Funcions dins de I’equip creatiu i
I’agéncia

= Les tres fases de la redaccio:
planificacid, textualitzacio i revisio

= Grans copys: Ogilvy, Bernbach...
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Setmana 2 Traducci6 publicitaria Traducci6 publicitaria
Introduccio6 a la traduccio publici- =  Practica: resoldre en catala i/o
taria castella peces publicitaries escrites
La traducci6 “invisible” en una altra llengua
Competencies del traductor
publicitari
Estratégies de traduccid
La traducci6 publicitaria al catala

Setmana 3 Storytelling Storytelling
L’storytelling =  Practica: explicar una historia per
Elements d’una bona historia: tema, a vendre.
estructura, heroi, ornaments...

Exemples

Setmana 4 Marqueting directe Marqueting directe
Qué entenem per marqueting =  Practica: resoldre diversos
directe? brifings de campanyes de
Caracteristiques i avantatges marqueting directe
Mitjans emprats en MQD
Estil redaccional
Tipologies diverses

Setmana 5 Naming Naming
Introduccio = Practica: creacio6 de diversos
La marca i les seves caracteristiques namings comercials a partir de
Creaci6 de noms de marca I’exercici d’obrir diverses vies
Técniques diverses i especial atencio creatives (camps semantics)
als camps semantics
El registre de la propietat
Analisi de casos practics

Setmana 6 Premsa (I) Premsa (I)
La premsa com a mitja publicitari = Practica: redaccié de multiples
Parts d’un anunci de premsa titulars o eslogans a partir de
Creativitat en premsa diversos visuals d’anuncis de
Focus: I’eslogan premsa

Setmana 7 Premsa (II) Premsa (II)
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El text en la publicitat en premsa
Models textuals

Estils redaccionals

Focus: el bodycopy

Practica: ideacio i redaccio de
bodycopys a partir de diversos
visuals d’anuncis de premsa

Setmana 8 Televisio Televisio
La televisio com a mitja publicitari Practica: redaccid de I’script d’un
L’espot com a format tradicional o dos anuncis de televisio
Altres formats de publicitat a
televisio.

Setmana 9 Radio Radio
La radio com a mitja publicitari Practica: ideacio i redacci6 de
Formats publicitaris en radio falques de radio amb diferents
Recursos estils i formats
El llenguatge radiofonic
L’estructura d’una falca radiofonica

Setmana 10 Mitjans digitals Mitjans digitals

Introducci6 als mitjans de comuni-
cacio6 digitals

La redacci6 publicitaria a internet i a

les xarxes socials

Practica: transmissio d’un
missatge utilitzant diferents
suports digitals: correu electronic,
Twitter, Facebook, etc.




