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1. Presentacio de I'assignatura

Estructura dels Mitjans de Comunicacié i Publicitat és una assignatura que se centra en I’estudi
de I'organitzacié i funcionament dels mitjans de comunicacié en els paisos occidentals i les

relacions que s’estableixen entre aquests i la publicitat.

L’assignatura s’organitza en sis temes en els que es resseguira la configuracié dels mitjans de
comunicacié i la publicitat en quatre contextos concrets (els EUA, I'Europa occidental, Espanya
i Catalunya) i se subratllara la importancia dels mitjans a nivell social, economic, politic i

cultural.

Aixi doncs, I'objectiu principal de l'assignatura és donar als estudiants de 2n del Grau en
Publicitat i Relacions Publiques coneixements i eines per a I'analisi de I'estructura dels mitjans i
la publicitat, per tal que puguin entendre la seva importancia, el paper que desenvolupen en la
societat, aixi com la seva actual configuracid en diferents paisos i les raons historiques
d’aquesta. Finalment, I'assignatura ha de servir per tal que I'alumne conegui el context en el

qgue desenvolupara la seva tasca professional.
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2. Competencies a assolir

2.1. Competencies especifiques:

Entendre el paper que juga la publicitat en el sistema mediatic i les relacions que

s’estableixen entre publicitat i mitjans de comunicacio
Comprendre la dimensié economica, politica i cultural dels mitjans de comunicacié

Adquirir uns coneixements sistematics sobre les estructures, organitzacié i regulacié dels
mitjans de comunicacio i la publicitat als Estats Units, a I'Europa occidental, Espanya i

Catalunya, aixi com entendre les dinamiques de canvi als que estan sotmesos actualment.

- Entendre el mapa dels fluxos de la comunicacid i de la cultura en un mén global.

2.2. Competencies transversals:

- Capacitat d'analisi i de pensament critic i reflexiu

- Capacitat d’entendre i llegir criticament textos teorics

- Habilitats en la recerca, avaluacid i Us de bibliografia rellevant

- Capacitat de treball autonom

- Capacitat de treball en equip

- Qualitat en la comunicacio oral i escrita

3. Continguts

TEMA 1.

TEMA 2.

TEMA 3.

TEMA 4.

TEMA 5.

TEMA 6.

Introduccid: L'estudi de I'estructura dels mitjans de comunicacid i la publicitat
Les politiques de comunicacid

La premsa

La radio i la televisid

Internet

L’estructura del sector publicitari
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4. Organitzacio de la docencia / Metodologia

L'estudiant desenvolupara l'aprenentatge dels continguts de I'assignatura a través de diferents

tipus d'activitats:
- Classes magistrals, en les que s'explicaran els continguts teorics del curs.

- Seminaris en els que els alumnes es dividiran en tres grups per ordre alfabétic. En les
sessions de seminari es reflexionara al voltant dels continguts teorics de l'assignatura a
partir de lectures i activitats a l'aula. Posteriorment els alumnes hauran d'entregar un

exercici basat en el seminari.

- Treballi estudi personal de la matéria

5. Avaluacio de l'assignatura

5.1. Activitats d'avaluacio

Per a I'avaluacio de I'assignatura es tindran en compte les segilients activitats:
- Assisténcia i participacio en 4 seminaris: 20% (5% cada seminari)

- 4 Exercicis basats en els seminaris: 40% (10% cadascun)

- Cronica del trimestre: 10%

- Examen: 30%

5.2. Recuperacio de I'assignatura.

D’acord amb el marc d’avaluacid de la Facultat de Comunicacié, només podran presentar-se a
la recuperacié de l'assignatura aquells alumnes que I’hagin suspés. D’aquesta manera, els
alumnes que hagin obtingut una qualificacié igual o superior a 5 o bé figurin a I’acta com a No
Presentats queden EXCLOSOS del procés de recuperacio. Aixi mateix, els estudiants que hagin
demanat la renuncia de la convocatoria (anul-lacid de convocatoria) perdran el dret a la

recuperacio dins el mateix any académic.

Les activitats de recuperacioé es duran a terme en el segon trimestre (22, 23,2429, 30i 31 de

gener, cal que consulteu el calendari de recuperacions).
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e Haver entregat TOTS els exercicis lligats als seminaris el darrer dia de classe (4 de 4)

e Haver entregat la cronica

e Presentar-se a I'examen i haver obtingut, com a minim, 1,5 punts sobre 10.

Requisits per APROVAR l'assignatura

A més de complir els requisits especificats anteriorment (Requisits per ser avaluat), cal:

e APROVAR I'examen

e Obtenir una NOTA MITJANA igual o superior a 5.

QUADRE-RESUM de les activitats d'avaluacio i recuperacio

ACTIVITATS
D'AVALUACIO

PES EN LA NOTA
FINAL

REQUISITS PER
SER AVALUAT

REQUISITS PER
APROVAR

ACTIVITATS DE
RECUPERACIO

Participacio en
seminaris (4)

20% (5% cada
seminari)

Assistir, com a
minim, a 2 dels 4
seminaris

Exercici de
reflexid

Exercicis 40% (10% cada Entregar TOTS els Tornar a fer els
seminaris (4) exercici) exercicis (4 de 4) exercicis
L Entregar la Elaboracié d'una
Cronica 10% R g. - -
cronica nova cronica
Presentar-se a
I'examen.
) Aprovar I’'examen Examen de
Examen 30% Haver obtingut (haver obtingut 5

una nota superior
a 1,5 punts sobre
10.

punts sobre 10)

recuperacié

Obtenir una nota
mitjanaigual o
superior a 5 sobre
10

5.3. Altres normes academiques

Plagiar un exercici i/o copiar en I'examen comporta una qualificacié de zero i I'exclusié de

I’alumne del procés de recuperacio.
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5. Bibliografia
5.1. Bibliografia basica
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principales datos estructurales y financieros”. Comunicacion y Sociedad, vol. 22, nim. 1, pp.

243-273.

ALMIRON, N. (2012). “Financialization, Economic Crisis, and Corporate Strategies in Top Media
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2894-2917.
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Levy, D. A. (eds.) The price of plurality: choice, diversity and broadcasting institutions in the

digital age. Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism, pp. 197-205.

SCANNELL, P. (2002). "Public Service Broadcasting. the History of a Concept". A: Marris, P.;
Thornham, S. (eds.) Media studies. A reader. Edinburgh: Edinburgh University Press, pp. 120-
134.

THE ECONOMIST (2010). "Changing the channel. Special report on television".

THE ECONOMIST (2011). "Bulletins from the future. Special report on the news industry".



http://www.wired.com/magazine/2010/08/ff_webrip/all/
http://www.wired.com/magazine/2010/08/ff_webrip/all/
http://www.economist.com/node/15980859
http://www.economist.com/node/18904136
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5.2. Bibliografia complementaria

ALMIRON, N. (2011) “Estructura de propiedad y composicion de los consejos de administracién
de los principales grupos de comunicacién europeos en 2009”. Observatorio (OBS*) Journal,

vol. 5, nim. 1, pp. 227-244.

ARSENAULT, A.H.; CASTELLS, M. (2008). "The structure and dinamics of global multi-media

business networks". International Journal of Communication, nim. 2, pp. 707-748.

ARTERO MUNOZ, J.P. (2008). El mercado de la televisién en Espafia. Oligopolio. Barcelona: Ed.

Deusto.
BUSTAMANTE, E. (1999). La television econdmica. Barcelona: Ed. Gedisa.

HUMPHREYS, P. J. (1996). Mass Media and Media Policy in Western Europe. Manchester:

Manchester University Press.

KUNG, L.; PICARD, R.G.; TOWSE, R. (eds.) (2008). The Internet and the Mass Media. London:
SAGE.

MATTELART, A. (1998). La mundializacion de la comunicacion. Barcelona: Paidos.

MCQUAIL, D. (2000). Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas. Barcelona: Ed.

Paidos.
PEREZ RUIZ, M.A. (1996). Fundamentos de las estructuras de la publicidad. Madrid: Sintesis

PICARD, R. (2006) “Financing public media: the future of collective funding”. A: Nissen, C.S.
(ed.) Making a difference. Public service broadcasting in the European media landscape.

Eastleigh: John Libbey Publishing, pp. 183-196.

PICARD, R. (2011). The economics and financing of media companies. New York: Forham

University Press.

TRAPPEL, J.; etal. (eds.) (2011). Media in Europe Today. Bristol: Intellect.

5.3. Informes i reculls de dades
AEDE, Libro blanco de la prensa diaria
AIMC, Estudio General de Medios

CONSELL DE L'AUDIOVISUAL DE CATALUNYA, Informe de I'audiovisual a Catalunya


http://aulaglobal.upf.edu/file.php/16393/Bloc_III/Exercici_3/EGM_marco_2010_2_.pdf
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Comisidén del Mercado de las Telecomunicaciones, Informe Anual CMT
DE MORAGAS, M.; et al. (eds.), Informe de la comunicacié a Catalunya
Eurostat, Europe in Figures: Eurostat Yearbook

Eurostat, Information Society Statistics

FUNDACC, El Barometre de la Comunicacio i la Cultura

Infoadex, Informe Infoadex de la Inversion Publicitaria

Observatori de la Produccié Audiovisual (UPF)

Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién, Perfil

sociodemogrdfico de los internautas

Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacidn, La sociedad

en red: informe anual i Informe anual de los contenidos digitales en Espafia

Ofcom, The Communications Market Report

5.4. Mitjans informatius especialitzats en l'actualitat del sector
Aquest llistat de mitjans us poden ser Utils per escriure la cronica del trimestre:
Comunicacid 21

ESCACC

Fortune - Seccié "Tech"

Marketing directo

Project for Excellence in Journalism - Daily briefing

PRnoticias

The Media Business (Blog de Robert Picard)



http://cmt.es/es/publicaciones/anexos/20100705_IA09_CMT_INFORME_ANUAL_2009_SENCER_BAIXA.pdf
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_OFFPUB/KS-CD-10-220/EN/KS-CD-10-220-EN.PDF
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/information_society/introduction
http://www.fundacc.org/www/fundacc/ca/dades.html
http://www.infoadex.es/RESUMEN%202010.pdf
http://upf.edu/opa
http://www.ontsi.red.es/hogares-ciudadanos/articles/id/4343/perfil-sociodemografico-los-internautas-analisis-datos-ine-2009.html
http://www.ontsi.red.es/hogares-ciudadanos/articles/id/4343/perfil-sociodemografico-los-internautas-analisis-datos-ine-2009.html
http://www.ontsi.red.es/articles/detail.action?id=4814&request_locale=es
http://www.ontsi.red.es/articles/detail.action?id=4814&request_locale=es
http://www.ontsi.red.es/articles/detail.action?id=4963&request_locale=es
http://stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/market-data/communications-market-reports/cmr10/
http://comunicacio21.cat/
http://www.escacc.cat/escacc/ca.html
http://tech.fortune.cnn.com/
http://www.marketingdirecto.com/noticias/actualidad/
http://www.journalism.org/dailybriefings
http://www.prnoticias.com/
http://themediabusiness.blogspot.com.es/
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Setmana Activitats a classe Activitats fora de classe
1 Dijous Classe Magistral Tema 1
Dimarts Classe Magistral Tema 2
2
Dijous Classe Magistral Tema 3
Dimarts Seminari 1 (Tema 3) - Grup A Exercici seminari 1
3
Dijous Seminari 1 (Tema 3) - Grup B
Dimarts Seminari 1 (Tema 3) - Grup C
4
Dijous Classe Magistral Tema 4
Dimarts Classe Magistral Tema 4
5
Dijous Seminari 2 (Tema 4) - Grup A Exercici seminari 2
Dimarts Seminari 2 (Tema 4) - Grup B
6
Dijous Seminari 2 (Tema 4) - Grup C
Dimarts Classe Magistral Tema 5
7
Dijous Seminari 3 (Tema 5) - Grup A
Exercici seminari 3
Dimarts Seminari 3 (Tema 5) - Grup B
8
Dijous Seminari 3 (Tema 5) - Grup C
Dimarts Classe Magistral Tema 6
9
Dijous Seminari 3 - Grup A
Exercici seminari 4
Dimarts Seminari 3 - Grup B
10
Dijous Seminari 3 - Grup C
11 Dimarts Classe Magistral Redaccié cronica
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8. Calendari

1 octubre
Classe Magistral
Tema 2: Les politiques de comunicacio

8 octubre
Seminari 1: La crisi de la premsa
Grup A

15 octubre
Seminari 1: La crisi de la premsa
Grup C

22 octubre
Classe Magistral
Tema 4: La RTV

29 octubre
Seminari 2: La RTV de Servei Public
Grup B

5 novembre
Classe Magistral
Tema 5: Internet

12 novembre
Seminari 3: Models de negoci a Internet
Grup B

19 novembre
Classe Magistral
Tema 6: Estructura del sector publicitari

26 novembre
Seminari 4: Els grups de comunicacio
Grup B

3 desembre
Classe Magistral

Classe de tancament i preparacié de I'examen

26 de setembre
Classe Magistral
Tema 1: Introduccio

3 octubre
Classe Magistral
Tema 3: La Premsa

10 octubre
Seminari 1: La crisi de la premsa
Grup B

17 octubre
Classe Magistral
Tema 4: La RTV

24 octubre
Seminari 2: La RTV de Servei Public
Grup A

31 octubre
Seminari 2: La RTV de Servei Public
Grup C

7 novembre
Seminari 3: Models de negoci a Internet
Grup A

14 novembre
Seminari 3: Models de negoci a Internet
Grup C

21 novembre
Seminari 3: Els grups de comunicacié
Grup A

28 novembre
Seminari 4: Els grups de comunicacié
Grup C




