UNIVERSITAT
POMPEU FABRA Facultat de Traduccid i Interpretacié
Pla docent d’assignatura
Curs 2012-13

()

Taller de Traduccid i Mitjans de Comunicacio (20298)

Titulacio/estudi: Grau en Traduccié i Interpretacid
Curs: quart

Trimestre: tercer

Nombre de credits ECTS: 4

Hores de dedicaci6 de I'estudiant: 100

Tipus d’assignatura: Optativa

Professor de GG: Eduard Bartoll

Llengua de docéncia: catala i castella

1. Presentacio de I'assignatura

Aquesta és l'Ultima assignatura optativa del perfil formatiu Traduccié i Mitjans de
Comunicacio, amb la qual es busca capacitar I'estudiant per a portar a terme un treball
practic en I'ambit relacionat amb la mediacio lingtistica en els mitjans de comunicacié.

2. Competeéncies que s'han d'assolir

D’entre el conjunt de competéncies que s’assoliran en acabar el grau, en aquesta
assignatura es treballen les seglients, generals (G) i especifiques (E), concretades en
forma de resultats d’aprenentatge:

- Analisi de situacions i resolucié de problemes (G.2):
e conéixer les especificitats de la traduccio en els mitjans
o desenvolupar un projecte en grup sobre el paper de la mediacié linglistica dels
mitjans en un context de globalitzacié informativa

- Gestio de la informacié (G.5):
e cercar documentacio i informacioé als mitjans de comunicacio
e assumir un treball practic amb recursos de documentacio

- Capacitat de treball individual i en equip (G.13):
e desenvolupar en equip i individualment un projecte de traduccié publicitaria,
audiovisual o periodistica
e prendre decisions segons les normes comunicatives, de mercat o ideologiques

- Aplicacié de coneixements a la practica (G.17):
e conéixer la tipologia periodistica; redaccié i llenguatge periodistic en diverses
llengiies i idiomes
e conéixer els fonaments del doblatge i la subtitulacié
e dissenyar campanyes i conéixer el funcionament basic de les agéncies de
publicitat

- Disseny i gestié6 de projectes (G.22): dissenyar i dur a terme un projecte de
traduccioé per als mitjans de comunicacid



- Destresa per a la cerca i gestid dinformacié i documentacié (E.12): obtenir
informacioé especifica aplicada als diversos géneres audiovisuals i de comunicacié de

masses

- Coneixement dels aspectes professionals, legals i econdmics (E.13): conéixer i
aplicar les normes que regeixen la practica professional de la traduccié per als

mitjans de comunicacid

- Capacitat per dissenyar i gestionar projectes linguistics (E.15):
e fer propostes personals de traduccid per als mitjans

e presentar projectes

3. Continguts

Taller practic per al desenvolupament en equip i individualment d’un projecte de

traduccid aplicat als mitjans de comunicacié.

Els encarrecs que els estudiants hauran de dur a terme, inclouen:

e Traduir pagines web amb continguts informatius i periodistics.

e Subtitular textos audiovisuals, sobretot de contingut periodistic o divulgatiu.

e Traduir i adaptar anuncis publicitaris.

4. Avaluacio i recuperacio

Avaluacié Recuperacio
Activitat Ponderacié Recuperable/ Ponderacié Forma de Requisits i
d’avaluacio sobre la nota No recuperable sobre la recuperacio observacions
final nota final
Encarrecs de 25% Recuperable 25% Caldra
traduccié lliurar els
exercicis
proposats
durant el
curs
Exposicions a 20% No recuperable
l'aula
Treball en 5% No recuperable
equip
Treball final 50% Recuperable 50% Caldra fer
un exercici
equivalent
a l'examen
proposat
pel docent

5. Metodologia: activitats formatives
1) classes magistrals: 15%

2) seminaris: 25%




3) tutories: 10%
5) treball en grup: 25%

6) treball individual: 25%
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