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1. Presentació de l'assignatura o descriptor 

 
Estudi i interpretació de les relacions entre política i cultura de masses en 
el món contemporani: el cas xinès i japonès en perspectiva 
comparativa 

 

2. Competències a assolir 

Competències generals  Competències específiques 

  

• Comprendre i interpretar d'una manera 
raonada i pertinent textos escrits i discursos 
orals i d'altres documents (imatges, mapes, 
etc.) de caràcter acadèmic. 

• Justificar amb arguments consistents les 
pròpies opinions i defensar-les públicament, 
davant d'un públic expert o profà en la 
matèria. 

• Utilitzar les eines informàtiques, amb les 
seves corresponents aplicacions, necessàries 
per a l'activitat acadèmica i professional en 
les humanitats. 

• Saber treballar en equip, respectant les 
opinions que discrepin de la pròpia en un 
marc de pluralisme i de tolerància. 

• Aplicar i adaptar amb flexibilitat i 
creativitat els coneixements adquirits a 
contextos i situacions noves. 

• Buscar, seleccionar i elaborar informacions 
i continguts. 

 

  

• Conèixer i usar de forma raonada els marcs 
conceptuals d’anàlisi crítica de la comunicació 
i la cultura popular de masses 

• Reflexionar de forma crítica sobre les 
implicacions culturals i l’impacte social de la 
globalització en diferents societats, amb 
especial atenció als àmbits xinesos i de la 
nostra realitat immediata 

• Identificar els fets més rellevants de la història 
contemporània dels àmbits xinesos. 

• Conèixer les transformacions en les formes de 
comunicació i cultura popular de masses en els 
àmbits xinesos. 

• Relacionar els trets polítics, socials i 
econòmics dels àmbits xinesos contemporanis 
i de la nostra realitat immediata amb les 
formes de comunicació i cultura popular de 
masses que s’hi produeixen en aquest període. 

• Analitzar l’impacte social dels diferents 
mitjans i suports tecnològics de la cultura 
popular i la comunicació de masses 
(periodisme escrit, subgèneres de ficció escrita 
o audiovisual, internet, cinema, música pop, 



televisió…) als àmbits xinesos i en la nostra 
realitat immediata. 

• Comparar el desenvolupament de la cultura de 
masses als àmbits xinesos contemporanis i 
amb els processos de la nostra realitat 
immediata. 

  

  

3. Continguts 

1. Marc conceptual: globalització, cultura popular de masses i mitjans de comunicació.  

2. Marc històric: història contemporània de l’Asia Oriental 

3. El cinema, les arts esceniques i el poder a l’Àsia Oriental 

5. Els mitjans socials de comunicació a l’Asia Oriental 

6. Asia pop: rock, rap, indie, arts marcials, moda, publicitat, parcs temàtics… 

7. L’impacte social d’internet a l’Asia Oriental 

8. Reflexió comparativa: política, identitat, cultura i comunicació de masses en una 
perspectiva glocal. 

4. Avaluació 

L’avaluació combinarà la nota de curs (40%) amb i la nota de l’examen (60%). La nota 
de curs es compon de la nota obtinguda per un treball individual (20%) i els breus 
resums i teballs de reflexió a partir de les diferents lectures proposades al llarg del curs 
(20%). 

Criteris bàsics d'avaluació de l'examen: 

1/ Capacitat de reflectir els coneixements requerits. 
2/ Capacitat d’articular un discurs reflexiu, profund, transversal i matisat. 
3/ Aportació personal, crítica, comparativa i analítica dels continguts exposats.  
4/ Capacitat de redacció precisa, concisa i consistent dels continguts exposats. 

5. Bibliografia i recursos didàctics 
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5.3. Recursos didàctics 

-Pàgina web: http://www.upf.edu/materials/fhuma/xiin/ 

-Blog: http://xinainternet.blogspot.com/ 

-Aula global moodle 

 

6. Metodologia (optatiu) 

 

S’alternaran les sessions expositives amb les sessions de debat basades en lectures 
prèvies, fetes a casa i resumides breument per a la sessió, també s’analitzaran textos 
escrits o audiovisual presentats a l’aula. Hi haurà un treball per grups de preparació 
d’una exposició il·lustrada amb imatges sobre algun dels temes del curs. 



  

7. Programació d'activitats 

MÓN CONTEMPORANI: POLÍTICA DE MASSES (20089), 
GRUP 1 

  Dimarts Dijous 
09/04 - 13/04/ PLENÀRIA PLENÀRIA 

16/04 - 20/04 PLENÀRIA PLENÀRIA 

23/04 - 27/04 PLENÀRIA 101 

30/04 - 04/05   102 

07/05 - 11/05 PLENÀRIA 101 

14/05 - 18/05 PLENÀRIA 102 

21/05 - 25/05 PLENÀRIA 101 

28/05 - 01/06 PLENÀRIA 102 

04/06 - 08/06 PLENÀRIA PLENÀRIA 

11/06 - 15/06 PLENÀRIA PLENÀRIA 

18/06 - 22/06 PLENÀRIA   

  

 


